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LOHILO® samarbetar med ett stort antal influencers och
ambassaddrer med fokus pa en hélsosammare livsstil
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Delarsrapport januari — september 2019
Alvestaglass AB — org. nr556740-7050

2019-11-04

Styrelsen och verkstallande direktoren for bolaget avger hdrmed delarsrapport for perioden
januari — september 2019.

Juli — september 2019
Nettoomsattningen uppgick till 37 246 tkr (36 320), vilket motsvarar en dkning om 3,2%.

Bolagets bruttomarginal for perioden uppgick till 52% (50,3). Periodens resultat fore avskrivningar
och rantekostnader uppgick till -200 tkr (3 567). Resultat fore skatt uppgick till -1 613 tkr (2 639).

Januari — september 2019
Nettoomsattningen uppgick till 103 343 tkr (99 441), vilket motsvarar en 6kning om 3,9%.

Bolagets bruttomarginal for perioden uppgick till 51,8% (51,8). Periodens resultat fore avskrivningar
och réntekostnader uppgick till 1 390 tkr (9 731). Resultat fore skatt uppgick till -2 656 tkr (7 180).

i

Var webshop uppvisar en mycket stark utveckling dar omsattningen under september uppgér till 700 tkr med
en sammanlagd volym om 1 000 tkr under Q3, vilket motsvarar en 6kning om 275% jamfort med foregdende
kvartal.

Vasentliga handelser under Q3
Under juli manad forvarvades Nordic Mochi AB som har agenturen i Norden

och Baltikum for varumarket Bubbies. Kopeskillingen ar uppdelad i en mindre

fast del och darefter volymbaserad till och med 2021-06-30. Var bedomning creo™
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ar att upplagget ar fordelaktigt dar ersattningen baseras pa hur val vi kan Moc“‘q@aww

utveckla forsaljningen av Bubbies. Produkten ar lonsam och har en stor potential.

Under Q3 okar forsaljningen av vara nya LOHILO® produkter med 136% jamfort med foregdende kvartal.

Forsaljiningen av glassprodukter minskar under Q3 med -17% dar pinnglassforsaljningen svarar for det storsta
tappet. En stor anledning till forsaljningsminskningen ar relaterat till sommarvadret 2018 som var exceptionellt
och drev forsaljningen. Dessutom har vi under 2019 valt att fokusera péa att etablera vara nya LOHILO® produkter
i dagligvaruhandeln. Detta har medfort att vi inte har haft lika mycket kampanjaktiviteter for véra glassprodukter i
butiksledet.

Exportforsaljningen har under Q3 minskat med -39%. Finland som idag star for 90% av exporten kopte under
slutet av Q2 storre volymer. D4 efterfragan inte var lika stark som under 2018 paverkade det forsaljningen under
Q3. Aven detta kan relateras till en svalare sommar jamfort med foregéende &r. Den totala exportminskningen
uppgar till -15% under de tre inledande kvartalen.

Den totala forsaljningen i september 0kade med 692 jamfort med 2018.

Resultatrakning i sammandrag

(Tkr) Jan-sep 19 Jan - sep18 Férandring
Nettoomsaéttning 103 343 99 441 3,9%
Révarukostnader -49709 -48 456
Bruttovinst 53634 50985 5,2%
Ovriga rorelsekostnader -52244 -41 254
Avskrivningar -3168 -1 998
Finansiella poster -878 -577
Rorelseresultat fore skatt -2 656 7156 -137,2%



Balansrakning i sammandrag

(Tkr) 2019-09-30 2018-12-31
TILLGANGAR

Anldggningstillgangar

Patent licenser varumarken 914 914
Materiella anldggningstillgdngar 15854 15591
Summa anlaggningstillgangar 16768 16 505
Finansiella anldggningstillgdngar

Andelar i koncernforetag 2900 1250
Summa finansiella anlaggningstillgdngar 2900 1250
Omsaéttningstillgangar

Varulager 29828 25965
Forskott till leverantorer 360 755
Kortfristiga fordringar 25982 11707
Kassa och bank 720 610
Summa omsattningstillgangar 56 890 39037
SUMMA TILLGANGAR 76 558 56 792
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 120 120
Overkursfond 9180 9180
Fritt eget kapital 2 581 6 559
Summa eget kapital 11881 15859
Obeskattade reserver

Ackmulerade Overavskrivningar och

periodiseringsfonder 7547 7547
Summa obeskattade reserver 7 547 7 547
Skulder

Langfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 36883 18831
Summa langfristiga skulder 36 883 18 831
Kortfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 1616 5465
Leverantorsskulder 11889 4095
Skatteskulder - -
Forskott fran kunder - 173
Ovriga kortfristiga skulder 1532 350
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 5210 4472
Summa kortfristiga skulder 20 247 14 555
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 76 558 56 792
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VD har ordet

Det hdnder valdigt mycket i Alvestaglass just nu och vi kan blicka tillbaka pa
ett kvartal dar vi ser manga positiva saker som lagger grunden for framtiden.
Satsningen pa att utveckla LOHILO® vidare i nya kategorier har varit ett lycko-
kast. Men ingenting kommer gratis. Satsningen har kostat stora resurser i
form av produktutveckling, sélj- och marknadsforing samt logistik. For forsta
gangen i bolagets historia visar vi darfor ett negativt EBITDA. Bland annat har
vi Okat vara marknadsforingskostnader med dver 100% jamfort med fore-
gaende &r. Med stor gladje kan jag konstatera att vara nya produkter redan
har natt stora framgangar och vi okar forsaljningen varje dag, vecka for vecka
och manad for manad.

Periodens storsta utropstecken ar var webshop dar jag ser en stor framtids-
potential. Att ha varlden som sitt skyltfonster ar kittlande och utvecklingen
sedan starten i april ar minst sagt imponerande. | september omsatte
webshopen ca 700 tkr vilket ar en fantastisk siffra pa sa kort tid.

Exportforsaljningen har av olika anledningar haft en kraftgdng under 2019,
men framtiden ser betydligt ljusare ut. Med hela det nya LOHILO® sortimentet
har vi produkter som passar battre for en internationell lansering och flera
distributorer star pa ko for att lansera LOHILO® pa deras respektive hemma-
marknader. Efter livsmedelsmassan i Koln i oktober 2019 har detta intresset
forstarkts och vi raknar med att exportera till minst tio nya lander under forsta ‘
halvaret 2020. ‘ \ :
-

” LOHILO® Strawberry Blonde ny populdr
Richard Hertvig,

Verkstallande direktor
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P& Nylandavégen 2 i Vaxjo har Alvestaglass sitt nya lager- och logistikcenter. Lokalerna om 6 700 kvm ligger i Ojaby som har blivit ett ledande
logistiklage i Vaxjo med stora etableringar av bl a Staples, Atea och PostNord Féretagscenter.



Vasentliga handelser efter Q3

Avtal med ett av varldens starkaste glassvarumarke Haagen-Dazs om distribution i Sverige har tecknats.
Alvestaglass kommer att distribuera hela produktportfoljen mot framforallt dagligvaruhandeln. Vi tar over ett
varumarke med stor potential att vaxa och som idag omsatter 96 mkr i det svenska butiksledet. Med avtalet
kommer flera postiva saker, bl a 0kar vi distributionen mot kunder som idag har Haagen-Dazs i sitt sortiment
men inte vara artiklar. Kommande sex manader raknar vi med att borja leverera till ca 600 nya butiker. Det &r
en okning med ca 40%. Samtidigt ar det ett gott betyg att ett varldsforetag som Haagen-Dazs valt oss till sin
distributor i Sverige.

Den positiva utvecklingen av vara drycker och bars har gjort att dven servicehandeln (bensinmackar, Pressbyran,

7-Eleven etc) har visat intresse. Darfor har vi intensifierat arbetet att sélja in till en ny kundkategori med over
15 000 forsaljningstallen i Sverige.

Att stérka upp organistionen kommer att bli vikigt for att mota den 6kande efterfragan i Sverige och
utomlands. Vi kommer darfor att rekrytera ledande personer inom forsaljning, export, inkdp och marknad
under kommande kvartal.

Noteringen av var aktie pd en MTF-plattform som NGM (Nordic Growth Market) eller First North (Nasdags
smabolagslista) har paborjats. Vi har ocksa under Q3 pdborjat arbetet med en sk Pre-IPO — en nyemission med
syftet att bredda agandet ytterligare infor noteringen. Vi har darmed genom Stockholm Corporate Finance
gatt ut med ett riktat erbjudande om 7,2 mkr, som Overtecknades med 50%. Dessutom har Pepins Market
genomfort en motsvarande foretradesemission om 2,8 mkr till vara befintliga aktieagare som fulltecknades

p& mindre an sju minuter. Malsattningen ar att en notering ska genomforas under det forsta halvaret 2020.

Slutligen har vi beslutat att &ndra vart firmanamn till Lohilo Foods AB. Anledningen ar att vi numera héller pa
med s& mycket mer &n glass. Lohilo Foods uttrycker vara styrkor inom “functional food” och ar dessutom
internationellt gdngbart pa ett helt annat sétt. P4 en extra bolagsstamma i oktober beslutades om namnbytet
som kommer att ske efter registrering pa Bolagsverket.

Vart mal ar att komma tillbaka med en Q4 rapport som visar helt andra tillvaxttal an tidigare under &ret och
véldigt mycket tyder p8 detta. Aven resultatet ska forbattras under Q4 tack vare de dkade volymerna, men
hela 2019 far anses vara ett investeringsar for bolaget. Framat ser potentialen mycket god ut och vi har

nu lagt grunden till en stark expansion.

Revisors utlatande angaende delarsrapporten
Rapporten har inte varit foremal for granskning av bolagets revisorer.

For fragor om bolaget, vanligen kontakta:
Richard Hertvig, VD, richard(qalvestaglass.se, 070-886 94 44

Om Alvestaglass AB
Alvestaglass AB ska genom sitt nytankande kvalitativa glassutbud, hoga servicegrad med egen
distribution och rimliga priser tilltala den nordiska glasskonsumenten.

Bolaget genomforde under varen 2016 en nyemission genom sk crowdfunding via Pepins Group AB.
Emissionskursen var 50 kr. Kursen stannade pa 190 kr vid senaste handelstillfallet i september, 2019.
Nasta handelstillfalle inleds den 6 november 2019.

Handel i dgarbolaget Alvestaglass Partners Sweden AB har tidigare skett vid fyra tillfallen per ar via
Pepins Market. Fr o m augusti 2018 sker handel varje manad. For mer information: pepins.com/market

Alvestaglass AB

Verkstadsgatan 5, 352 46 Vaxjo. Tel: 0470-72 91 78
alvestaglass.se ® info(qalvestaglass.se

Tidplan for finansiell rapportering

Bokslutskommuniké for 2019 offentliggors 2020-03-03. Distributionsavtal med

Haagen-Dazs i Sverige.
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JARNAGLASS

Ekologiskt hantverk

Ett starkt produktutbud med flera spdnnande lanseringar gor att Alvestaglass tar steget fran
att ha varit en renodlat glassbolag till att bli ett foodtech-bolag med nya innovativa produkter.

alvestaglass.se



